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Rada mésta Brna
M1 374 5
Z71/34. zasedani Zastupitelstva mé&sta Brna
konané dne 12. 12. 2017
Nazev:
Projekt Regiondlni inovadni strategie Jihomoravského kraje 2014-2020

»Regionilni brand' — navrh vefejnopravni smlouvy o poskytnuti dotace
JIC, zijmovému sdruzeni pravnickych osob

Obsah:
e Divodova zpriva (str. 2-3)
e Zidost JIC, zdjmového sdruZeni pravnickych osob (str. 4 - 8)
e Navrh vefejnopravni smlouvy o poskytnuti dotace JIC, zijmovému sdruZeni
préavnickych osob (str. 9 - 17)

Navrh usneseni:

Zastupitelstvo mésta Brna

schvaluje

- poskytnuti individudlni dotace JIC, zajmovému sdruZeni pravnickych osob ve vysi 3 500
000 K¢ na projekt Regiondlni inovacéni strategie Jihomoravského kraje 2014-2020
,Regionalni brand“ z rozpodtu statutarniho mésta Brna,

- vetejnopravni smlouvu o poskytnuti dotace ve vy$i 3 500 000 K¢& JIC, zajmovému
sdruZeni pravnickych osob, ktera tvofi pfilohu ¢&. ... téchto usneseni,

povéruje
Ing. Jaroslava Kacera, nameéstka primatora podpisem této smlouvy.

Stanoviska dotlenych orgina:
Rada mésta Brna projednala na schizi & R7/143 konané dne 28. 11. 2017 a doporudila
ke schvaleni

Zpracovala: Predklada:

Kancelaf marketjggigu g zahrani¢nich vztah Rada mésta Brna




Diivodova zprava

Statutarni mésto Brno a Jihomoravsky kraj se jiZ vice neZ 14 let aktivné vénuji zvySeni
mezinarodni konkurenceschopnosti prostiednictvim zaméfeni se na vyzkum, vyvoj a inovace.
Za timto u¢elem byl vypracovany a schvaleny v roce 2002 strategicky dokument Regionalni
inovacni strategie Jihomoravského kraje (RIS JMK). V nové, 4. generaci RIS JMK (2014-
2020), je vénovana pozornost zvySeni mezinarodni atraktivity a znalosti naseho regionu

v oblasti védy, vyzkumu a inovaci.

Tvorba mezinarodni image regionu jako atraktivniho prostoru védy, vyzkumu a inovaci, je

v ramci stfedni Evropy novy strategicky nastroj ekonomického rozvoje regionu. Oproti tomu
se pfedni metropole, regiony a v n€kterych piipadech i celé staty zdpadni Evropy jiZ vice nez
15 let aktivn€ vénuji budovani své mezinarodni image tak, aby pfildkaly talentované studenty
a pracovniky, vé€decké pracovniky, technologické firmy a investory.

V této souvislosti byla zpracovana marketingova a komunikac¢ni strategie znalostniho regionu,
ktera byla pfedloZena na zastupitelstvo mésta Brna i JMK na konci roku 2015. Prioritnim
cilem strategie je stat se atraktivnim regionem pro pfichod mezinarodnich talentd,
zamé&stnancll do technologickych firem. Prvnim krokem napliiovani této strategie je zajistit u
zminéné cilové skupiny dostatec¢nou znalost naeho regionu. Proto byla v leto$nim roce
vytvofena dlouhodoba komunikacni a kreativni strategie, ktera stanovila, jakym zpiisobem
sdélit vyhody naseho regionu. Popisuje, co pfesné o naSem regionu sdélovat, aby to bylo
zajimavé a atraktivni, a také jaké komunikaéni kanaly (média), k Sifeni téchto sdéleni
pouZivat.

DileZitym komunikaénim kanalem s potencidlem efektivniho zasahu mezinarodnich talentd je
online prostfedi, konkrétn¢€ web a socialni sit¢ (Twitter, Facebook, Instagram, LinkedIn a
jiné). Na konci fijna 2017 byl spustén funkéni web www.bmoregion.com, jehoZ cilem je byt
online vstupni branou, poskytujici aktualni informace a atraktivni obsah (p#ibéhy, fotky,
videa, fakta) o naSem znalostnim regionu. Mezi hlavni ¢asti webu patfi sekce ,,Study*”, ,,Live®,
,Work®, ,,Stories*, ,,News* a taktéZ rozcestnik odkazujici na dal$i weby jinych organizaci,

*wr

kde uzivatelé ziskaji detailn€j$i informace.

Kromé webu byl také spustén Twitter kanal #brnoregion. V soucasné dobé dochazi

k seznamovani ¢lent regionalniho inovaéniho ekosystému (RIE) s timto digitalnim
prostfedim tak, aby jej zacali integrovat do svych marketingovych aktivit a kampani s cilem
zvySovani nav§tévnosti a ¢tenosti té€chto digitalnich médii mezindrodnimi talenty.

V roce 2018 hodl4 JIC pokraCovat v intenzivni podpofe online komunikace s cilovou
skupinou.

V této souvislosti bude dotace SMB vyuzita k realizaci celoro¢niho priib&zného vedeni
digitalnich online kanali (web, socialni sit€) mezinarodniho marketingu znalostniho regionu,
konkrétné k ¢asteénému financovani téchto aktivit, které jsou uvedeny v pfiloze €. 1 smlouvy
o dotaci. Ta.dale specifikuje, zavazné ukazatele a zpisobilé vydaje.

Vydaje na Projekt Regionalni inovaéni strategie Jihomoravského kraje 2014-2020
,Regionalni brand" jsou uvedeny ve schvaleném rozpo¢tu v ORJ 1600, § 3809 Ostatni
vyzkum a vyvoj odvétvové nespecifikovany, pol. 5229 Ostatni neinvesticni transfery
neziskovym a podobnym organizacim ve vysi 3 500 tis. K¢&.
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VazZeny pan
Ing. Radim Kocourek Ing. Jaroslav Kacer
COO , Néméstek primdtora mésta Brna
JIC, z.s.p.0. Magistrat mésta Brna
Purkyitova 127 Dominikanské nam. 1
602 oo Brno

612 0o Brno

Brno 14. 11. 2017

VéZeny pane ndméstku,

obracime se na Vds s zadosti o podporu pro projekt Regiondlni marketing.

Statutarni mésto Brno a Jihomoravsky kraj se jiZ vice neZ 14 let aktivnd vénuji zvySeni mezindrodni
konkurenceschopnosti prostfednictvim zaméfeni se na vyzkum, vyvoj a inovace. Za timto G¢elem byl
vypracovany a schvaleny v roce 2002 strategicky dokument Regiondlni inovaéni strategie Jihomoravského
kraje (RIS JMK). V nové, 4. generaci RIS JMK (2014-2020), je vénovand pozornost zvy$eni mezindrodni
atraktivity a znalosti nadeho regionu v oblasti védy, vyzkumu a inovaci

Tvorba mezindrodni image regionu jako atraktivitho prostoru védy, vyzkumu a inovadi, je v rdmeci stfedni
Evropy novy strategicky nastroj ekonomického rozvoje regionu, Oproti tomu se piedni metropole, regiony
a vnskterych pripadech i celé stdty zapadni Evropy jiZ vice neZ 15 let aktivné vénuji budovani své
mezindrodni image tak, aby pfilikali talentované studenty a pracovniky, védecké pracovniky,
technologické firmy a investory.

V této souvislosti byla zpracovéna marketingova a komunikaéni strategie znalostniho regionu, kterd byla
piedloZena na zastupitelstvo mésta Brna i JMK na konci roku 2015. Prioritnim cilem strategie je stat se
atraktivoim regionem pro piichod mezinarodnich talentd, zaméstnancii do technologickych
firem. Prvnim krokem naphiiovani této strategie je zajistit u zminéné cilové skupiny dostateénou znalost
na$eho regionu. Proto byla v leto¥nim roce vytvofena dlouhodoba komunikaéni a kreativni strategie,
krerd stanovila, jakym zptisobem sdélit vyhody naseho regionu. Popisuje, co pfesn& o nagem regionu
sd&lovat, aby to bylo zajimavé a atraktivni, a také jaké komunikadni kanaly (média), k &ifent téchto sd&leni
pouZivat.

Timto bychom Vas chtéli poZddat o laskavé zvaZeni spolufinancovani aktivit regionalnfho marketingu.
V dtivodové zpravé uvadime navrh vye financovani ze strany SMB i jeho strukturu uiti v roce 2018,

Jesté jednou bychom chtéli pod&kovat za laskavé zvafent nasi Zddosti.

Se srde¢nym pozdravem

COO JIC, zdjmové sdruZenti prév%ick;’/ch osob

POBPORUIEME LIDI VE VYTVARENT A ROZVDJ! FIREM, JIC, 23jmové sdruleni prévnickych osob ket &, mm . 400 156 000 | 2700
KTERE MENSVET Purkyfova 127 { 612 0o Bino, Czech Republic UniCredit Bank Czech Republic, 3.5
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Zadost o poskytnuti dotace z rozpoétu mésta Brna

Zadatel:

JIC, zéjmové sdruZeni pravnickych osob

Zapsano ve vefejném rejstfiku vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil L, vioZka 19606,
Adresa: Purkytiova 649/127, 612 0o Brno

IC: 780478

Bankovn{ spojeni: UniCredit Bank Czech Republic, a.s., &.4. 450159000/2700

Pozadovand vyse dotace:
3.500 tis. K¢ (slovy: tfi milidny pét set tisic korun ¢eskych)

Uel dotace: projekt Regionalni inovadni strategie 4, Regionalni marketing
Doba poskytnuti dotace: 1.1.2018 ~ 28.2.2019
Odtivodnéni Zddosti:

Dilezitym komunika¢nim kandlem s potencislem efektivniho zasahu mezinarodnich talentd je
online prostiedi, konkrétné web a socidlni sité (Twitter, Facebook, Instagram, LinkedIn a jiné).
Na konci Fijna 2017 byl spustén funkéni web www.brnoregion.com, jehoZ cilem je byt online
vstupni branou, poskytujici aktudlnf informace a atraktivni obsah (ptib&hy, fotky, videa, fakta)
o naSem znalostnim regionu. Mezi hlavni &¢4sti webu patii sekce ,Study®, ,Live“, ,Work",
~Stories”, ,News" a taktéZ rozcestnik odkazujici na dals{ weby jinych organizaci, kde uzivatelé
ziskaji detailnéjsi informace.

Krom& webu byl také spustén Twitter kandl #brnoregion. Vsoudasné dobé dochdzf
k seznamovani ¢lent regiondlniho inova¢niho ekosystému (RIE) s timto digitalnim prostfedim
tak, aby jej zadali integrovat do svych marketingovych aktivit a kampani s cilem zvy$ovani
navtévnosti a étenosti téchto digitdlnich médii mezindrodnimi talenty.

V roce 2018 hodlame pokradovat v intenzivni podpofe online komunikace s cilovou skupinou.

V této souvislosti bude dotace SMB vyuZita k realizaci celoroéniho pribézného vedeni
digitalnich online kanala (web, socidlni sité) mezinarodniho marketingu znalostniho
regionu, konkrétné k plnému ¢i éasteénému financovani téchto aktivit:

e Rozsiteni funkénosti webu www.brnoregion o daldf potfebné sekce, napr. ,Invest,
,Partnership®, ,Expat’s corner” a jeho spréva a optimalizace (SEO);

o Z¥izeni a sprava socidlnich siti (zejména Twitter, Facebook a Instagram);

« Tvorba obsahu (novinky, ¢ldnky, fotografie, video spoty, rozhovory, a jiné) vyuzitelné v
digitdlnim prostfedi;

e Tvorba personalizovanych newslettert;

e Tvorba mobilnich aplikaci;

PODPORUSEME UIDI VE VYTVARENI A ROZVOJ FIREM, JIC, 28jmové sdruZeni pravhickych osob ket 2. MmN 400 159 000 | 2700
KTERE MENISVET } . Purkyhova 127] 612 0o Brno; Czech Republic  UniCredit Bank Czech Republic, as.
EMPOWERING PEOPLE TO CREATE AND GROW BUSINESSES 188 71180478 { DIC™ © CT71380478 Swift code BACXCZPP
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* Reklamni kampan& (kontinudlni i ad-hoc, viz niZe), tj. zajistén{ distribuce obsahu
komunikace #brnoregion konkrétnim cilovym skupindm s pfesnym zacilenim a
systematické budovani jejich povédomi o znalostnim regionu;

o Analytika jednotlivych inzertnich sad, jejich vyhodnocovani a testovani, které vede
knejvétsi moZné efektivité sd&lovani obsahu. Spolu s ndslednou optimalizaci
reklamnich sad pak ¢astka zahrnuje i licence na vhodné analytické néstroje a pravidelné

reportovani vysledkd;

e A dal3i aktivity vedouci k napltiovani cilti projektu.

g e 2008 e
programovani spréva  obsah  reklama

Brnoregion.com 1000000 200000 672000 1200000
Socialni sité X 50000 240000 1980000
Newslettery X 40000 360000 X
Néstroje online/SW X 364000 X X
Analytika 150000 240000 X X
ad hoc kampané 300 000
Aplikace 300000 30000 50 000 50000
CELKEM 2150 000.1 155600 1382000 3590000

Pozn. Jedna se o celkovy pldnovany rozpodet na online komunikaci #brnoregion s tim, Ze dotace
SMB bude primarné sméfovana na financovéani ¢asti online reklama.

Podrobnéjsi specifikace online reklamy

Jednd se o pfedpoklad na zdklad& expertntho posouzeni s respektem k inicia¢ni fazi online
komunikace. V prab&hu roku, i na zdkladé vystupli z pribéiné provadéné analytiky, mizZe
dochézet k dpravam s cilem efektivnéjsiho oslovent cilovych skupin a tim padem efektivngj$iho

vyuZiti finan¢nich prostiedka.

1. IMAGE KAMPANE navézané na web brnoregion

» Dlouhodoba kontinudlni kampait pro podporu zavedeni lokalizace a terminu
#brnoregion ve vyhledavadich (Adwords), kampafi na bazi prokliku.

Budget: 20.000 / mési¢né

» Dlouhodobd kontinudlni image kampati pro podporu pov&domi, podpora propagace
oborovych témat brnoregion smérem k cilové skuping vramci webd s pfihodnou

tematikou.
Budget: 50.000 / mési¢né

» Remarketingové kampané pro osloveni uivateld, ktelf uz progli nagim webem ~ udrZeni
jejich povédomi o brnoregion formou bannerové reklamy.

Budget: 30.000 / mési¢né

PODPORUJEME UDI VE VYTVAREN] & ROZVOS FIREM,
KYERE MENI SVEY

EMPOWERING PEOPLE TO CREATE AND GROW BUSINESSES
THAT (HANGE THE WORLD

JIC, zdjmové sdruteni prdvnickych osob
Parkytova 127 | 612 0o Bro, Czech Republic
(C® 71180478 | DIC™® C771180478

1. +420 511 205 330 @ jic@jic.cz.

et £, ¥ 450 150 000 | 2700
UniCredit Bank Czech Republic, as.
Swift code BACKCZPP

IBAN CZ2427000000000450150000

www.jic.cz
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¢ Kontinudlni dlouhodobd, mési¢éné optimalizovana kampari na FB pro akvizici novych
fanouskd profilu #brnoregion ve formé obrazkovych postdl nebo videf zacilenych na
uZzivatele mimo FB stranku.
Budget: 100.000 / mésic

2. SOCIAL KAMPANE

e Kampané pro podporu vybranych postd na Facebooku
Jednordzova placend podpora jednotlivych postti na FB (3-5 tydné), kterd zajisti
maximalni reach nap#¢ cilovou skupinou.

Budget: 2.000 / post

+ Kontinudlni dlouhodoba kampaii na Twitteru pro zisk followerdi u¢tu @brnoregion
cilend podle zajmd a followert vybranych Gt - textovd a obrazkovad kampah v siti
Twitter s primdrnim tdelem ve formé& ndboru novych followerd Gétu (minimalné 4
mikrokampané mési¢né).

Budget: 15.000 / mésic

3. LINKEDIN KAMPANE

¢ Kontinudlni podpora vhodnych postii formou reklamnich pfisp&vkit (kombinace textu a
obrdzku / videa). (Minimdlné& 4 mési¢nég)
Budget: 25.000 / mésic

4. NEWSLETTER

e personalizovany newsletter s mé&si¢ni frekvenci, 1-2 rozesilky mési¢né
Budget: 15.000 / mésic

Osoby zastupujici prdvnickou osobu:
Statutdrni zdstupce: Magr. Petr Chlddek , feditel

Kontaktni osoba: Ing. Radim Kocourek, zastupce feditele

Osoby s podilem v pravnické osobé:

Jihomoravsky kraj, Statutdrni mésto Brno, Masarykova univerzita, Vysokeé udeni technické v
Brné&, Mendelova univerzita v Brné, Veterinarni a farmaceuticka univerzita Brno

ot s
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L Intemac Solutions, s.r.o., Blanenska 1288/27, 664 34 Kutim, IC: 02277387, podil JIC 100%

Osoby, v nichz md JIC, zdjmové sdruzeni prdvnickych osob podil:

2. JIC Ventures, s.1.0., Purkyfiova 649/127, 612 0o Brno, IC: 04156293, podil JIC 100%

Den vyhotoveni Zddosti:

14. 11. 2017
Ing. Radim Kocourek
COO JIC, zdjmové sdruzeni pravnickych osob
511
PODPORUIEME LIDI VE VYTVAREN! A ROZVOJ FIREM, HIC, zajmové sdruteni pravnickych osob GEet &M% 400 359 Q00 | 2700
RTERE MERE SVET Purkydova 127 | 612 00 Bino, Czech Republic  UniCredit Bank Czech Republic, a5,
EMPOWERING PEOPLE TO CREATE AND GROW BUSINESSES IC¥ 71180478 | DIC™® 271180479 Swift code BACXCZPP 144
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Smlouva
o poskytnuti dotace z rozpoctu statutdrniho mésta Brna
dle zdkona &. 250/2000 Sb., o rozpod&tovych pravidlech uzemnich rozpoétl, v platném znéni

L
Smluvni strany

Statutarni mésto Brno

Zastoupené: Ing. Petr Vokial, primator
Sidlo: Dominikanské nam. 196/1, 602 00 Brno
I1CO: 44992785
DIC: CZ 44992785
Bankovni spojeni: Ceska spofitelna, a.s., Olbrachtova 1929/62, 140 00 Praha
4,1C: 45244782
Cislo Gétu pro vraceni dotace: 111 158 222/0800
Ve vécech smluvnich Ing. Jaroslav Kacer, naméstek primatora
je opravnén jednat:
Ve vécech technickych Bc. Jakub Rybéf, vedouci Oddéleni spoluprace a rozvoje
je opravnén jednat:
Podpisem smlouvy povéfen: Ing. Jaroslav Kacer, nAmé&stek primatora
(poskytovatel)
a

JIC, zajmové sdruZeni pravnickych osob
Zapséano ve vefejném rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Bmé, oddil L, vloZzka 19606

Zastoupeno: Mgr. Petrem Chladkem, feditelem
Adresa: Purkyriova 649/127, 602 00, Brno
IC: 71180478
Bankovni spojent: UniCredit Bank Czech Republic, a.s.
Cislo vétu: 450 159 000/2700
Kontaktni osoba: Ing. Radim Kocourek
(ptijemce)
I
Pfedmét smlouvy

1. Pfedmétem této smlouvy je poskytnuti dotace na projekt Regionalni inovacni strategie
Jihomoravského kraje 2014-2020 ,,Regiondlni brand“. Podrobny popis innosti, zdvaznych
ukazatell a zptsobilych vydajti je definovan v pfiloze ¢&. 1, kterd je nedilnou soudasti této
smlouvy.

2. Na poskytovanou dotaci se vztahuji ustanoveni zédkona ¢. 250/2000 Sb., o rozpoétovych
pravidlech tzemnich rozpo¢ti, ve znéni pozdé&jsich piedpisil.

3. Dotace je ve smyslu zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé a o zméné
né&kterych zakont (zdkon o finanéni kontrole), ve znéni pozdé&jsich pfedpisd, vefejnou finanéni
podporou a vztahuji se na ni v8echna ustanoveni tohoto zdkona.




1L
Vyse a zptisob thrady poskytované dotace

1. Poskytovatel poskytne zrozpoctu statutdrntho mésta Brna pijemci dotaci ve vysi
3 500 000 K&. (slovy: tfimilionypétsettisic korun éeskych) na financovani projektu Regiondlni
Inovacni strategie Jihomoravského kraje 2014-2020 ,,Regiondlni brand*.

2. Prostfedky dotace budou poukdziny bankovnim pfevodem na vySe uvedeny tdet piijemce
jednorazovou splatkou ve lhite nejpozdéji do 30 dnt ode dne G¢innosti této smlouvy.

Iv.
Podminky pouziti dotace a povinnosti piijemce

1. Pfijemce se zavazuje pouZit prostfedky dotace vyhradné k ucelu, ktery byl Zastupitelstvem
mésta Brna schvalen, a ktery je specifikovan v ¢l. II. a pfiloze ¢&. 1 této smlouvy.

2. Prijemce odpovida po celou dobu éerpani dotace za jeji hospodarné pouZiti a fadné vedeni
evidence jejiho Cerpani.

3. V ptipadé plnéni pfedmétu smlouvy nebo jeho ¢asti externimi dodavateli je pifjemce povinen
postupovat pii vybéru dodavatele zboZi a sluZeb podle zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpist. Piijemce bere na védomi, Ze poruseni této
povinnosti posuzuje poskytovatel jako poruseni rozpoctové kazné ve smyslu § 22 zakona &.
250/2000 Sb. o rozpoctovych pravidlech uzemnich rozpoétl, ve znéni pozdé&jsich predpisu.

4. Pfijemce zajisti ve svém ticetnictvi v souladu s obecné platnymi piedpisy, zejména zakonem
¢. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni pozdéj§ich pfedpist, fadné a oddélené sledovani
pouzitych prostfedki dotace. Odpovida také za fadné vedeni a viditelné oznaceni ucetnich
dokladd prokazujicich pouziti dotace z financnich prostfedkil statutdrniho mésta Brna.

5. Pfijemce je opravnén vyuZit prostfedky z poskytnuté dotace na naklady vzniklé od 1. 1. 2018
do 28. 2. 2019.

6. Piijemce piedlozi kdykoli na vyZadani kontrolniho organu statutadrniho mésta Brna pritb&Zné
vyuétovani pouzitych prostfedki dotace. K tomu je povinen pfedloZit veskeré podklady a
informace potfebné k provedeni kontroly pouZiti prostfedkii dotace a dodrZeni ucelu pfi jejich
pouZiti.

7. Pfijemce pfedloZi poskytovateli nejpozdéji v terminu do 30. 3. 2019 zavéretné vyuctovani

pouzitych prostfedkii dotace. Ve stejném terminu je povinen piedloZit poskytovateli zavérecnou

zpravu o vyhodnoceni ¢innosti. V tomto terminu musi byt zavérecné vyuctovani a zaverecna
zprava doruCeny poskytovateli, nepostaduje pouhé pfedani postovni pfepravé. Nejpozdé&ji
k tomuto terminu je rovnéz povinen vratit na Gcet poskytovatele pfipadnou nepouZitou Cast
prostiedki dotace.

8. PHjemce je povinen v ramci zavéreéné zpravy prokazatelné doloZit naplnéni zdvaznych
ukazatelt stanovenych v pfiloze ¢. 1 této smlouvy.

9. Pfijemce je opravnén jakékoli zmé&ny pii plnéni Einnosti uvedenych v piiloze €. 1 smlouvy
poskytovatelem provést jen s jeho pfedchozim pisemnym souhlasem.

10. Pfijemce je povinen vrétit na Gcet poskytovatele ve stanoveném terminu neopravnéné
pouzité prostfedky dotace, které byly zjistény zejména po provedené priibézné kontrole nebo
v zavéreéném vyaétovani. Termin pro vraceni prostiedki dotace stanovi poskytovatel ve vyzve,
kterou doporucenou postou zasle pfijemci.



11. PHjemce je povinen priibéZné informovat poskytovatele o viech zménach, které by mohly
pfi vymahani neopravnéné zadrzenych nebo pouZitych prostredki dotace zhorsit jeho pozici
vétitele nebo dobytnost jeho pohledavky. Zejména je piijemce povinen oznamit poskytovateli
zmény své pravni formy, zmény v osobach statutdrniho organu, zmény souvisejici s akci, pro
niZ se dotace uceloveé poskytuje apod.

12. PHijemce souhlasi se zvefejnénim svého jména, adresy (sidla), dota¢niho titulu a vySe
poskytnuté dotace.

13. P¥ijemce je povinen neprodlené informovat poskytovatele, Ze doslo k pfeméné piijemce.
Piijemce je povinen zajistit, aby povinnosti z této smlouvy byly plnény i po pteméng, projekt
byl ¥4dné naplnén, dotace byla fadné vycerpéna a fadné vyudétovana.

14. PHijemce je povinen neprodlené informovat poskytovatele o skutecnosti, Ze bylo rozhodnuto
o zruSeni piijemce s likvidaci. Soudasné uvede osobu likvidétora. Piijemce je povinen vratit
poskytovateli nevyCerpanou &ast dotace. Vy&erpana ¢ast dotace se poskytovateli nevraci a bude
poskytovateli fadné vyuactovana.

15. Daii z pfidané hodnoty 1ze do uznatelnych nakladi zahrnout jen v pfipadé, Ze prijemce neni
platcem DPH, pfipadné€ nema narok na odpocet DPH.

16. Pfijemce se zavazuje, Ze pii prezentaci své ¢innosti bude uvadét statutarni mésto Brno jako
poskytovatele ¢asti finanénich prostiedkd. Pii pouZiti loga Brna je povinen dodrzet zasady pro
jeho pouZiti.

V.
Sankéni podminky

1. Pokud pfijemce pouZije poskytnutou dotaci (piipadné jeji ¢ast) k jinému tGcelu, nez je
uveden ¢lanku &. III. odst. 1 a specifikovan v pfiloze €. 1 této smlouvy, povaZuji se tyto
prostfedky (pfipadné jejich &ast) za prostiedky neopravnéné pouZité ve smyslu zakona
o rozpo¢tovych pravidlech Gizemnich rozpoctl, ve znéni pozdéjsich predpist, a pfijemce je
povinen je vratit a uhradit poskytovateli penédle ve vy$i odpovidajici 1 promile neopravnéné
pouzitych prostfedki za kazdy den uplynuly ode dne, kdy byly prostfedky neopravnéné pouZity,
do dne jejich opétovného piipsani na Gcet poskytovatele. .

2. Pokud piijemce porusi podminky uvedené v ustanoveni ¢l. IV. odst. 4 této smlouvy,
povaZuje se toto poruSeni za méné€ zavaZné a piijemce je povinen odvést do rozpoltu
poskytovatele dotace Castku ve vysi 5 % poskytnutych prostfedkd spolu s povinnosti uhradit
pendle ve vy3i 1 promile denné z ¢astky odvodu. Penale se po¢ita ode dne nasledujiciho po dni,
kdy doSlo k poruSeni rozpottové kazné, do dne piipsani penéZnich prostfedkl na udet
poskytovatele.

3. Neodvede-li pfijemce na tcet poskytovatele k terminu stanovenému v ¢l. IV. odst. 7.
této smlouvy nepouZité penczni prostiedky dotace, povaZuje se poruSeni této podminky za
méné zavainé a piijemce je povinen ve stanovené nahradni 1hit& odvést do rozpodtu
poskytovatele dotace ¢astku ve vysi 5 % poskytnutych prosttedki spolu s povinnosti uhradit
penale ve vysi 1 promile denné z ¢astky odvodu. Penale se poéita ode dne nasledujiciho po dni,
kdy dodlo k poruSeni rozpoctové kazn& do dne pfipsani penéinich prostiedki na Gdet
poskytovatele.




4. Neodvede-li pfijemce na G¢et poskytovatele k terminu stanovenému die ¢&l. TV. odst. 10.
této smlouvy neopravnéné pouZité prostfedky dotace, povaZuje se toto poruSeni podminky za
mén€ zavazné a piijemce je povinen ve stanovené ndhradni lhité odvést do rozpodtu
poskytovatele dotace ¢astku ve vysi 5 % poskytnutych prosttedkii spolu s povinnosti uhradit
pendle ve vysi 1 promile denn€ z ¢astky odvodu. Pendle se pocita ode dne nasledujiciho po dni,
kdy doSlo k poruSeni rozpoctové kazné, do dne pfipsani penéZnich prostfedklt na udet
poskytovatele.

5. NepiedloZi-li pfijemce dotace zavéretné vyactovani pouZitych prostiedkid dotace spolu
se zav€renou zprdvou o vyhodnoceni zadanych &innosti v terminu stanovenému
v &L IV. odst. 7., povaZuje se poruSeni podminky za méné zavazné a piijemce je povinen uhradit
odvod ve vysi 5 promile z celé vyse ¢astky poskytnuté dotace za kazdy den prodleni. Penale se
pocitéd ode dne nésledujiciho po dni, kdy doslo k poruseni rozpoctové kdzné&, do dne, pfipsani
penéznich prostfedkil na ucet poskytovatele.

6. NeptedloZi-li pfijemce dotace zavéreéné vyuctovani pouzitych prostiedki dotace spolu
se zavére€nou zpravou o vyhodnoceni zadanych ¢innosti v ndhradnim terminu stanoveném mu
poskytovatelem, nafidi poskytovatel odvod za poruseni rozpoc¢tové kazné ve vysi poskytnutych
prosttedkt spolu s povinnosti uhradit pendle ve vysi 1 promile denn€ z odvedené ¢astky. Pendle
se pocitd ode dne nasledujiciho po dni, kdy doslo k poruSeni rozpoétové kdzné€, do dne pfipsani
penéZnich prostfedki na ucet poskytovatele.

7. Bude-li kterdkoli hodnota redlné naplnénych zdvaznych ukazatelG projektu
prokazovanych dle ¢l. IV odst. 8 smlouvy niZ§i o vice jak 10 % neZ minimalni hodnota
zavazného ukazatele stanoveného v piiloze ¢. 1 této smlouvy, je povazovéano toto poruseni
podminky za méné zavazné a piijemce dotace je povinen odvést poskytovateli dotace Cast
poskytnuté dotace odpovidajici v procentech vyjadfenému rozdilu ve vy$i mezi hodnotou
realné naplnénych zédvaznych ukazatelt projektu a minimalni hodnotou zavazného ukazatele
stanoveného v pfiloze ¢&. 1 této smlouvy, nejvyse vSak 99 % poskytnuté dotace. Penale se pocita
ode dne nasledujiciho po dni, kdy doslo k poruseni rozpoétové kazné, do dne pfipsani pen€Zznich
prostiedki na ucet poskytovatele.

8. Piijemce bere na védomi, Ze poruSeni povinnosti stanovenych touto smlouvou bude
feeno jako poruseni rozpoctové kazné ve smyslu § 22 zakona &. 250/2000 Sb., o rozpoctovych
pravidlech uzemnich rozpo&td, ve znéni pozdgjsich predpisti. V piipadé prodleni s odvodem za
poruSeni  rozpodtové  kazn& je  pfijemce povinen  zaplatit pendle dle
§ 22 odst. 8 zdkona ¢&. 250/2000 Sb., o rozpodtovych pravidlech izemnich rozpoctl, ve znéni
pozdé&jsich predpisi.

9. Veskeré platby jako disledky poruSeni zévazkli provede pfijemce formou
bezhotovostniho pfevodu na tidet poskytovatele, uvedeny v zahlavi této smlouvy. Dotace €i jeji
dasti se povaZuji za vracené dnem, kdy byly piipsany na ucet poskytovatele.

VL
Ukonceni smlouvy
1. Smlouvu lze ukondit na zékladé pisemné dohody obou smluvnich stran nebo pisemnou
vypovédi smlouvy, a to za podminek dale stanovenych.
2. Poskytovatel miiZze smlouvu vypovédét pfed proplacenim i po proplaceni dotace.
3. Vypovédnim divodem je poruSeni povinnosti pfijemcem stanovenych touto smlouvou

nebo obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy, kterého se piijemce dopusti zejména pokud:



a) svym jedndnim porusi rozpodtovou kézei dle zdkona &. 250/2000 Sb., o rozpoctovych
pravidlech izemnich rozpoéti, ve znéni pozdgjsich predpisi,

b) je on sam, piipadné jako pravnickd osoba &i ncktera osoba tvorici statutdrni organ
piijemce odsouzen/a za trestny ¢&in, jehoZ skutkova podstata souvisi s pfedmétem podnikani
nebo &innosti pfijemce, nebo pro trestny ¢in hospodaisky, anebo trestny ¢in proti majetku ve
smyslu zdkona & 40/2009 Sb., trestni zékonik, ve znéni pozd&j§ich pfedpish a zakona
&. 418/2011 Sb., o trestni odpovédnosti pravnickych osob a fizeni proti nim, ve znéni pozdé&jsich
predpist,

c) bylo zahéjeno insolvenéni fizeni podle zékona ¢&. 182/2006 Sb., o tipadku a zplisobech
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jeho feseni, ve znéni pozdé&jsich predpisi,

d) pijemce uvedl nepravdivé, nefiplné nebo zkreslené tidaje, na které se vaZe uzavieni této
smlouvy,

e) je v likvidaci

f) opakované neplni povinnosti stanovené touto smlouvou, i kdyZ byl k jejich napravé
vyzvan poskytovatelem.

4. V piipadé vypovédi této smlouvy pfed proplacenim dotace, narok na vyplaceni dotace

nevznika a nelze se jej platn€ domahat. V pfipad€ vypovedi této smlouvy po proplaceni dotace,
se pfijemce zavazuje poskytnuté penézni prosttedky vratit bezhotovostnim pfevodem na ucet
poskytovatele bez zbyteéného odkladu, nejpozdéji viak do konce vypovedni lhiity.

5. Vypovéd smlouvy musi byt pisemnd a musi byt v ni uvedeny diivody vypovédi.

6. Vypovédni Ihita ¢ini jeden mésic a zacne bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po
mésici, vnémz byla vypovéd dorucena piijemci. U¢inky doruceni pro ucely této smlouvy
nastavaji i tehdy, pokud piijemce svym jednanim nebo opomenutim doruceni zmatil.

7. Ucinky vypovédi nastdvaji dnem uplynuti vypovédni Ihiity za podminky, Ze pijemce
dotace vrati poskytnuté penézni prostiedky pfed jejim uplynutim. Jinak k ukonceni smiouvy
dojde az vypofadanim vSech prav a povinnosti smluvnich stran.

8. Piijemce je opravnén tuto smlouvu kdykoliv pisemné vypovédét nejpozdéji viak do
konce lhtty pro podani vyactovani, pfiemZ vypovéd je 0&innid dnem jejiho dorudeni
poskytovateli. V takovém pfipad€ je piijemce povinen vratit poskytnutou E&astku dotace
poskytovateli do 14 dnti ode dne u¢innosti vypovédi.

9. Pfi ukonceni smlouvy dohodou je ptijemce povinen vratit bezhotovostnim pfevodem na
ucet poskytovatele poskytnutou astku dotace, ktera mu byla jiZ vyplacena, a to bez zbyteéného
odkladu, nejpozdéji do 30 dnti od dorudeni dohody podepsané ob&ma smluvnimi stranami,
nedohodnou-li se smluvni strany jinak.

VII.
Zavéreéna ustanoveni

1. Smluvni strany berou na sebe prava a povinnosti z této smlouvy. V p¥ipadé€ vzniku sport
budou tyto feSeny ptednostné vzajemnou dohodou smluvnich stran.

2. Tato smlouva se vyhotovuje ve &tyfech vyhotovenich. Poskytovatel obdrzi dvé vyhotoveni,
piijemce dvé vyhotoveni.

3. Veskeré zmény a dopliiky této smlouvy musi mit pisemnou formu.




4. Nedilnou soucasti smlouvy je piiloha &. 1 ,,Popis projektu®.

5. Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a u¢innosti dnem
zvefejnéni v registru smluv dle zdkona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv, ve znéni pozdéjsich
predpisa.

6. Statutarni mésto Brno je pii nakladani s vefejnymi prostiedky povinno dodrZovat ustanoveni
zakona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisu.
Statutarni mésto Brno je povinnym subjektem dle zdkona &. 340/2015 Sb., o registru smluv, ve
znéni pozdéjsich predpist.

7. Zastupci smluvnich stran si smlouvu pfecetli, s jejim obsahem souhlasi, coZ stvrzuji svym
vlastnoruénim podpisem.

Dolozka:
Poskytnuti dotace a smlouva o poskytnuti dotace mezi statutdrnim méstem Brnem a JIC,
zajmovym sdruZenim pravnickych osob, byla schvélena na ........... zasedani Zastupitelstva
mésta Brna konaném dne ............
VBmédne........coovvennnnn VBmédne....................
statutarni mésto Brno JIC, z4jmové sdruZeni pravnickych osob
Ing. Jaroslav Kacer Mgr. Petr Chladek, feditel

naméstek primatora
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Priloha ¢é. 1 — Popis projektu

CINNOSTI VYKONAVANE V RAMCI SMLOUVY

Pi{jemce se zavazuje pro poskytovatele dotace v ramci této Smlouvy vykonavat Cinnosti:

realizace celoroéniho pribéZného vedeni digitalnich online kandld (web, socidlni sit€)
mezinarodniho marketingu znalostniho regionu, konkrétné k plnému ¢&i éasteénému financovani
téchto aktivit:

Rozifeni funkénosti webu www.bmoregion o dalsi potfebné sekce, napf. ,Invest,
,JPartnership®, ,,Expat’s corner* a jeho sprava a optimalizace (SEO);

Zfizeni a sprava socidlnich siti (zejména Twitter, Facebook a Instagram);
Tvorba obsahu (novinky, &lanky, fotografie, video spoty, rozhovory, a jiné) vyuZzitelné
v digitalnim prostiedi;

e Tvorba personalizovanych newsletterd;

e Tvorba mobilnich aplikaci;

e Reklamni kampané (kontinualni i ad-hoc, viz niZe), tj. zajisténi distribuce obsahu
komunikace #brnoregion konkrétnim cilovym skupindm s pfesnym zacilenim a
systematické budovani jejich povédomi o znalostnim regionu;

e Analytika jednotlivych inzertnich sad, jejich vyhodnocovani a testovani, které vede
k nejvétsi mozné efektivit€ sdélovani obsahu. Spolu s néslednou optimalizaci
reklamnich sad pak ¢astka zahrnuje i licence na vhodné analytické nastroje a pravidelné
reportovani vysledk;

e A dalsi aktivity vedouci k napliiovani cilG projektu.
Pozn. Jedna se o celkovy planovany rozpocet na online komunikaci #brnoregion s tim, Ze dotace
SMB bude primarn¢ sméfovana na financovani ¢asti online reklama.

Podrobnéjsi specifikace online reklamy

Jedné se o pfedpoklad na zéklad€ expertniho posouzeni s respektem k iniciaéni fazi online
komunikace. V pribéhu roku, i na zaklad¢é vystupi z priibézné provadéné analytiky, mize

dochazet k pravam s cilem efektivnéjsiho osloveni cilovych skupin a tim paddem efektivné&jsiho
vyuZiti finan¢nich prostfedki.

1. IMAGE KAMPANE navézané na web brnoregion

Dlouhodoba kontinudlni kampari pro podporu zavedeni lokalizace a terminu #brnoregion
ve vyhleddvadich (Adwords), kampaii na bazi prokliku.

Dlouhodoba kontinuélni image kampaii pro podporu povédomi, podpora propagace oborovych
témat brnoregion smérem k cilové skupin€ v ramei webd s pithodnou tematikou.

Remarketingové kampané pro osloveni uZivateld, ktefi uZ prosli naim webem — udrZeni jejich
povédomi o brnoregion formou bannerové reklamy.


http://www.brnoregion

2. SOCIAL KAMPANE

Kontinuélni dlouhodob4, mési¢né optimalizovana kampati na FB pro akvizici novych fanousk®
profilu #brnoregion ve formé obrazkovych posti nebo videi zacilenych na uZivatele mimo FB
stranku.

Kampané pro podporu vybranych posti na Facebooku

Jednordzova placend podpora jednotlivych postd na FB (3-5 tydné), kterd zajisti maximalni
reach napfic¢ cilovou skupinou.

Kontinualni dlouhodobé kampati na Twitteru pro zisk followert G¢tu @brnoregion cilend podle
z&jmi a followerd vybranych Gcti - textova a obrazkova kampaii v siti Twitter s primarnim
ucelem ve formé€ naboru novych followert u¢tu (minimalné 4 mikrokampané mési¢ng).

3. LINKEDIN KAMPANE

Kontinualni podpora vhodnych posti formou reklamnich pisp&vki (kombinace textu a
obrazku / videa). (Minimaln¢€ 4 mésiéné).

4. NEWSLETTER

personalizovany newsletter s mésicni frekvenci, 1-2 rozesilky mési¢né.

Zavazné ukazatele

Pocet kontinualnich kampani #brnoregion | 3
(napt.  vyhledavace, oborové weby,
remarketing) zaméfenych na zahrani¢ni
talenty ro¢né

Pocet kontinualnich kampani socidlni sité | 4
(napt. facebook followers, facebook posts,
twitter follower, linked-in) zaméfenych na
zahrani¢ni talenty roéné

Ro¢ni pocet pfispévki na Facebook | 15
zaméfenych na #brnoregion u zahrani¢nich
talentt

Ro¢ni pocet piispévki na Linked-in u | 48
zahrani¢nich talentt

Roc¢ni pocet personalizovanych newsletterti | 12
zamé&fenych na zahraniéni talenty

Sledované ukazatele

Pocet zahrani¢nich sledujicich Facebook | 70 000
v roce 2018

Pocet zahrani¢nich sledujicich Twitter v roce | 400
2018

Pocéet unikatnich nav§tévniki  webu | 30 000
www.brnoregion.com



http://www.brnoregion.com

ZPUSOBILE VYDAJE

Piijemce je opravnén pouZit zdroje dotace vyhradné na tyto vydaje:

- Externi sluzby souvisejici s vy$e uvedenymi ¢innostmi,
- Marketing, propagace, PR,
- Drobny dlouhodoby nehmotny majetek.




